
历届外贸展展会回顾

2009年1月（第一届）为了帮助外贸企业消化库存，度过金融危机的难关，首届外贸展应运而生。首次参展规模5000平米，展商数量58家，标准展位105个，专业观众500人，同时吸引了12万人次的市民前来参观采购，现场成交额1200万元人民币。

2009年（第二届）外贸展于5月22-25日在南京国际展览中心举行，展会有包括各省级大型外经贸企业集团在内的全省160余家大、中、小型外贸企业参展，标准展位近300个，展出面积1万平方米。专业观众1000人，12万人次的市民参观了展会，总成交额1500万元人民币。

2011（第三届）外贸展在前两届的基础上，经过省市政府的共同培育，已成为南京市的知名品牌展会。第三届以“推进内外贸融合，满足消费需求”为主题，展会规模进一步扩大。据统计，本届展会规模近20000平米，展商数量180家，专业观众2000人。展会四天吸引了18万人次的市民前来选购，总成交额突破1800万元人民币

2012（第四届）外贸展”于1月5-8日在南京国际展览中心举办。展会品牌效应日益凸显，省内知名外贸企业悉数到场。据统计，本届展会规模突破2万平米，展商数量超过200家，标准摊位550个，专业观众3000人，展会吸引了19万人次的市民前来选购。

2013（第五届）外贸展”于1月24日～27日在南京国际展览中心举行。本次展销会共吸引参展企业160余家，展位面积折合国际标准展位数752个，报名规模较第四届展会增加10%，展出面积达15000平方，四天的展期共吸引了约20万人次到场参观，成交额突破2000万元人民币。

2014（第六届）外贸展于1月9-12日在南京国际展览中心举办。本届展会以展销为主线，以对接为推动，以平台共建为发展战略；打造市民购物嘉年华和内外贸合作洽谈的实体平台，进出口商品电子商务和外贸品牌商品宣传网络平台，展会由主题展销和配套活动组成，并设置了年货、美食展区、户外家居体验区以及儿童游乐区。参展企业200余家，参展外贸品牌318个，展出面积15800平方，折合国际标准展位662个。本次展会首次和银联商务深度合作，为每一个入驻展销会的商户提供POS机终端。四天的展期共吸引了超过20万人次到场参观，成交金额约2200万元人民币。

2015（第七届）江苏·南京外贸品牌商品展销会于1月29日到2月1日在南京国际展览中心圆满举行。本届展会展览面积17700㎡，净展出面积6050㎡，折合672个国际标准展位，参展企业227家，参展外贸品牌300个。除传统的外销商品之外，还有来自美国、加拿大、法国、西班牙、巴西、日本、泰国、马来西亚、缅甸、台湾、香港等国家和地区的进口商品也将汇集外贸展，为南京市呈现一次精彩的进出口商品展示展销的迎春采购嘉年华。四天的展期共吸引了超过20万人次到场参观，成交金额约2200万元人民币。
